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ロゴ
ロゴはコーポレートデザインにおける最も重要な要素であり、ブランド
メッセージを明確に打ち出すためのツールです。
日本国内だけではなく、グローバル市場においても、自らに誇りががある.
からこそ、ロゴははっきりと表示します。
.
マーケティング・キャンペーンから危機管理までさまざまな状況で.
クライアントをサポートするPR会社として主張しすぎない一方で、.個性.
的な存在を表すロゴです。

ロゴの意義
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フォント
使用フォントは.DIN.Next。.DIN.はドイツ工業規格（Deutsches.Institut.
für.Normung）の略称で、工業製品の表記の標準化のために1930年代
に作られた書体です。可読性・視認性が高く、欧州では交通標識に使
われているほか、ポンピドーセンターのウェブサイトや2020東京オリン.
ピックのロゴ（TOKYO.2020）にも使われています。

セカンドロゴのフォント
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ロゴ..墨乗せ文字と白抜き文字が基本となります。

墨乗せ文字と白抜き文字
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カラー
セカンドロゴのカラーは、墨乗せ文字、電通グループロゴと同じグレー
（3種）または、白抜き文字を使用することもできます。

電通標準グレー（BL50％）BL100% BL75％ BL25％

セカンドロゴのカラー

白（白抜き）
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ロゴを色彩の上に配置する場合は、白抜き文字にします。
ただし背景色が非常に淡い色彩の場合は、墨乗せ文字にすることもで
きます。

背景色に応じた処置
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絵柄の上にロゴは配置できません。

図案の上にロゴは配置できません。

使用禁止例
ロゴを模様や図案の上に配置することは、原則としてできません。

使用禁止例（模様や図案の上）

ロゴ配置位置の背景が絵柄である場
合は、白背景を共にしたロゴにします。
白背景のサイズは9p参照

背景の絵柄が白に近い色であっても
白背景を共にしたロゴにします。



電通パブリックリレーションズ コーポレートアイデンティティ・セカンドロゴ 使用上のガイドライン
2017

8

ロゴに変形、影、透明感などを加えることはできません。

使用禁止例（変形、影、透明感など）
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b

「b」はロゴのフォントの高さです。保護エリアはロ
ゴの上下左右に「b」のスペースを設けてください。

保護エリア

b

b

b

b

保護エリア
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ロゴのサイズ
ロゴのサイズはロゴを配置する文書のフォーマット（例:.A4、B5）に応じ
て変化します。
フォーマットのサイズはJIS規格によって定義されています。
.
次頁のロゴのサイズは、印刷メディアに適用する際のサイズのです。
決まったテンプレートのある書類や、案内標識（例:.イベントにおける社
名サイン）に使用する場合は、この限りではありません。
.
ロゴの最小サイズは.W10mmとし、それ以下のサイズでの使用はでき.
ません。

ロゴのサイズ
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紙サイズとロゴサイズ

最小サイズはw10mm. w.10.mm

各用紙サイズの推奨サイズは、原則以下の通りです。

A8.縦／横. w.20.mm

A6.縦／横. w.30.mm
A5/B5.縦／横. w.30.mm

A4/B4.縦／横. w.35.mm

フォーマットがA3サイズよりも大きい場合は、.
A4サイズ用に指定されたロゴフォーマットを
原則同比率で拡大します。

10mm

20mm

30mm

35mm

ロゴのサイズ
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配置

ロゴ配置は表示面の左上を第１候補とし、左下を第２候補とする

–..左端および上端からのマージンは「a」（ロゴの天地サイズの1/2）に.
揃える
–..請求書、発注書、納品書などでは、内訳表の左マージンにロゴの左
マージンを揃える（適用例参照）

b

a

a

a

a

ロゴの配置とマージンの取り方

20-Aug-15

Fee	(@hour) Total

h 0

h 0

h 0

h 0

1 Market	intelligence	on	a	weekly	basis

Market	research

Compe=tor	research

Message/communica=on	strategy	discussion

Iden=fying	key	influencers	by	social	listening

Coverage	analysis	of	xxxx		from	the	past	X	years

Speaking	opportunity	research

2 Ini5al	concept	planning	for	each	project	task

4 Monthly	report	with	analysis

Includes	summary	of	all	XXX	related	media	coverage,	industry	trends,	compe=tor	trends,	etc.	

0

Discount

Subtotal	with	discount

1

2

3 Small-scale	press	briefing:	5-10	key	media/5me 2

Discount

Six-month	subtotal	with	discount

Monthly	subtotal	with	discount 0
0

8 % 0	

JPY 0	Total	(including	consump=on	tax)

Corporate	profile	for	Japanese	media

Localiza=on	of	exis=ng	English	press	kit	and	developing	new	materials

Press	releases	×	4

Transla=on	and	localiza=on	of	

Total A+B

Consump=on	tax

Six-month	subtotal

B.		Six-month	PR	ac5vi5es	

A.		Monthly	account	management	and	planning
Monthly	ac5ons	for	JAPAN	communica5on	(approx.	40hours*/month)	*10	hours	complimentary
Dentsu	Public	Rela=ons	Fee	Structure Hours

Consultant

Consultant

Social	Listening	Specialist

Regularly	scheduled	weekly	conference	calls

Subtotal

Media	Rela=ons	Specialist

Dentsu	Public	Rela=ons	inc.
Hamarikyu	Mitsui	Blds,

5-6-4	Tsukiji	Chuo-ku
Tokyo	105-7001 Japan

Prepared	by:	
Account	Service	Division	1
Tel:	+81-(0)3-5565-6791

Re:	Japan	PR	Ac=vi=es	for	August

Please	send	your	remiUance	to	the	following	bank	account:	

Notes:		
Fees	for	ac=vi=es	not	outlined	above	will	be	es=mated	and	billed	separately.	
Venue	fees,	event	organiza=on	(development	of	manuals,	etc.)	for	small-scale	press	briefing	not	included.	
If	working	working	hours	per	month	should	exceed	the	above	agreed	upon	limit,	the	client	will	be	no=fied	and	billed	upon	mutual	agreement.		
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セカンドロゴと社名・住所の併記

–..追加するテキスト（社名・住所など）とロゴとの空きは「1/2b」
–..追加するテキスト（社名・住所など）のフォントは和英ともNoto.Sans.
....(Google.フォント）
–..テキストのフォントサイズは最小6pt

b

a

a

a

a

1/2 b
2/3 b
1/3 b

Dentsu.Public.Relations.Inc.
Hamarikyu.Mitsui.Building
5-6-4,.Tsukiji,.Chuo-ku
Tokyo.104-0045

b

a

a

a

a

1/2 b
2/3 b
1/3 b

株式会社.電通パブリック.リレーションズ
104-0045.東京都中央区築地.5-6-4..
浜離宮三井ビルディング

セカンドロゴと社名・住所などの併記

※電通グループロゴ. . を使用する場合の追加するテキスト（社名・.
　住所）は別途フォントが指定されています。
　詳細は電通VI.基本マニュアルをご参照ください。
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電通グループロゴと電通パブリックリレーション
ズのセカンドロゴは、同一感のある表示(セット表
示)ができません。
.
また、プリント媒体の同じページに電通グループ
ロゴと電通PRのセカンドロゴの両方は入れられ
ません（距離がどれだけはなれていても両方を同
ページに表示することは不可）。
.

電通グループロゴとの併用

オンラインメディアについては、ヘッダー、フッター、.
メイン部分のそれぞれに分かれて１つずつ入れる
のであれば可能です（ただし、電通CI担当者の確
認が必要となります。人事総務部までその都度ご
連絡ください）。

ヘッダー
メイン部分 Tokyo.|.Osaka

プリントメディア

電通グループロゴとの併用


